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Marque branding

Commerce international

Droit international

Gestion de la diversité culturelle
Gestion de projet

Gestion de risques

Gestion de la qualité

Contréle des colts d’un projet
Gestion stratégique

Gestion des opérations
Gestion de changement
Gestion de produit
Développement du produit
Stratégies de prix

Bases de la comptabilité

Introduction

Vous apprendrez a gérer le capital de marque et la valeur, a évaluer le retour sur investissement (ROI)
des investissements marketing individuels et a explorer et développer de nouvelles compétences en
leadership.

Que vous soyez responsable d’'une marque, d’'un produit, d’'un marketing ou d’'une entreprise, I'obtention
de ce certificat vous permettra de mieux comprendre les fondamentaux et les nuances stratégiques de la
gestion des marques.

Je veux |le cours complet et le certificat:

“Image de Marque ou |e branding”

Qu’est-ce qu’un cours gratuit d'Introduction en Image de Marque ou le
branding en ligne?
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Performance financiere

Etats des résultats

Image de Marque
ou le branding

Le bilan comptable

Ce cours gratuit sur I'image de marque ou le branding est une partie du cours complet qui est un excellent
moyen de vous aider a:

 avoir un plan clair a suivre pour créer votre marque a succes qui sert un type spécifique de public
cible.

 avoir une solide compréhension de la psychologie et des désirs des consommateurs.

» étre en mesure de créer une marque ayant de la valeur, une mission, un but et une personnalité
pour apporter plus d’avantages a vos clients et les fidéliser.

e pouvoir communiquer visuellement vos produits et services.

» apprendre comment une entreprise qui réussit utilise sa stratégie et son positionnement pour se
démarquer du reste de la concurrence.
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Définition

Une marque est définie comme un « signe susceptible de représentation graphique servant a distinguer
les produits ou services d’'une personne physique ou morale »

Au début, la marque était utilisée pour marquer la possession de bovins ou d’autres formes de bétail et,
plus tard, a 'époque médiévale, les marques ont servi de symboles distinctifs sur les produits créés par
les artisans. Les spécialistes s’accordent a dire qu'une marque est plus qu’'un nom ou un slogan. Il peut
étre défini comme un ensemble d’attributs physiques et fonctionnels et de croyances et valeurs socio-
psychologiques associées a un produit ou a un service particulier. Keith Warne (cité dans CIM Canada
Marketing Journal) a écrit que I'image de marque ne concerne pas les beaux logos.

L'image de marque ou le « Branding » est un processus de création de perceptions positives sur une
entreprise, un produit ou un service, dans I'esprit des perspectives du marché cible.

C’est beaucoup plus qu’un logo, un slogan ou un symbole.

Définition traditionnelle d’'une marque

Une marque est un nom, un terme, un signe, un symbole ou un dessin, ou une combinaison de ceux-ci,
destiné a identifier les biens ou services d’'un vendeur ou d’'un groupe de vendeurs et a les distinguer de
ceux de ses concurrents. Selon le Webster’s Dictionary, une marque est définie comme « un moyen de
notification » ou « un nom adopté arbitrairement qui est donné par le fabricant ou le commergant a un
article ou a un service pour le distinguer comme produit ou vendu par ce fabricant ou ce commergant et
qui peut étre utilisé et protégé comme marque déposée. Les diverses composantes d’'une marque
comprennent un logo, une sténo, une entreprise, une identité, une image dans I'esprit du client, une
personnalité, un investissement Iégal, une relation, une valeur ajoutée, un systéme identitaire, un
réducteur de risque et un systéme de valeurs.

Mais une marque est plus qu’une simple marque de commerce pour la protection juridique du produit ou
du service. Les spécialistes du marketing doivent envisager la gestion des marques au-dela de la
protection des marques et de la protection juridique.

La gestion de la marque doit viser a construire dans I'esprit des clients un ensemble de perceptions et
d’attitudes relatives a une offre qui doit conduire a un comportement d’achat positif.

Pour cela, les responsables marketing doivent avoir une meilleure connaissance de leurs clients. En effet,
le pouvoir d’'une marque se mesure normalement a son effet sur les acheteurs.



Les marques puissantes ont amené leur clientéle a différer ou a refuser d’acheter si «leur marque» n’est
pas disponible. lls disent » je viendrai demain quand vous aurez la marque X ». Les marques qui
reussissent ont leurs noms de marque transformés en argot ou en jargons. Imaginez une telle utilisation
de noms de marque pour remplacer les vrais mots anglais:

» Rasoir — J’ai besoin d’une Gillette (au lieu d’un rasoir); et
» Boisson gazeuse — J’ai besoin d’'un cola (au lieu d’un soda).

Avantages de I'image de marque

Une marque forte crée un sentiment de sécurité, de confiance et de confidence dans I'esprit des clients.
Nous pouvons examiner la hiérarchie des éléments de marque qui expliquent les avantages pour les
clients au niveau national, au niveau fonctionnel et les attributs du produit.

Autres thémes a apprendre dans notre cours complet :

« Comprendre la discipline de la gestion de la marque et comment elle détermine la valeur de
I'entreprise;
Développer, exécuter et mesurer une stratégie de marque efficace ;
Etudier le lancement d’'une marque, la revitalisation et le repositionnement d’une marque et la
défense concurrentielle.
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Vous cherchez une formation compléte a distance avec certification?
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Vous étes a la bonne place, car a la fin de ce cours suivi a distance via notre plateforme elearning

(formation a distance) de notre Academie Canadienne de Management et de Technologie, vous obtenez
gratuitement et automatiquement une certification de réussite aprés avoir passeé un test qui englobe une
dizaine de questions sur le cours Image de Marque ou le branding en marketing. Le certificat est obtenu
en suivant la formation a distance sur internet.Plusieurs cours y sont disponibles pour quasiment gratuit.

Conclusion

Nous vous avons présenté une introduction au cours de "Image de Marque ou le branding en Marketing"
pour suivre une formation compléte, veuillez cliquer sur le lien de I'image ci-dessous:


https://www.canada-academy.com/

Je veux |le cours complet et le certificat:

“Image de Marque ou le branding”

Cette introduction en Marque ou le branding a télécharger gratuitement en
format PDF?

Compétences que vous apprendrez:

m Comprendre la discipline de la gestion de la marque et comman

elle détermine la valeur de l'enlreprise;
Développer, exécuter el mesurer une stralégie de margue efficace |
Etudier le lancement d'une marque, la revitalisation el le

repositionnement d'une marque et la défense concurrentielie

Si vous cherchez a télécharger gratuitement les techniques de base en Marque ou le branding en fichier
format PDF, je vous invite a cliquer sur le lien de téléchargement ci-dessus. Que pensez-vous de ce
cours gratuit en ligne sur l'introduction en Marque ou le branding?
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